424 REsSENA DE LIBROS FI XIV—3

es producir pero no crear, lo cual le impide, de paso, despertar alguna
chispa creativa en sus espectadores, Ofrecerd siempre “un poco para to-
dos”, tratard de complacer todos los gustos y predisposiciones del gran
conglomerado de consumidores al que sirve, limitdndose inevitablemente
a la mera narracién de hechos y experiencias mis que a su anilisis o ex-
ploracién.

El gran mérito de este libro de ensayos es (ademis de su admirable
sintesis de la compleja problemética de la comunicacién social contem-
pordnea) su tono moralista. El autor no elude los juicios de valor me-
diante esa ficticia objetividad tan comtn en este género de trabajos.
Analiza rigurosamente sus objetos de estudio —en ocasiones muy intangi-
bles— desde una posicién de compromiso, que él pone de manifiesto, y
que es la del critico de arte preocupado por la problematica social y no
la del sociblogo pseudocientifico, temeroso de emitir juicios demasiado
severos acerca de la cultura industrial contemporinea.
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Henorik Dane, Die Wirtschaftlichen Beziehungen Deutschlands u Me-
xiko und Mittelamerika im 19. Jahrhundert, Kéln-Wien, Béhlau Verlag,
1971 (Forschungen zur Internationalen Sozial und Wirtschaftsgechich-
te 1).

Aunque en el titulo del libro el autor menciona a México, Centroamérica
y Alemania como formales entidades politicas del siglo xx, la Republica
Mexicana es la Unica de ellas de la que se puede decir que tenia unidad
politica. En el periodo que Dane estudia, de la independencia politica
hispanoamericana a la constitucién del Imperio aleman, la nacién ale-
mana pasb de ser un conjunto de reinos, principados, ducados y ciudades
libres que operaban cada uno por su cuenta a una confederacién sujeta
a la unién aduanera (Zollverein) y en Centro América habfa cinco re-
publicas independientes. Con este deslinde geogréfico politico empieza el
autor su estudio de los inicios de los contactos alemanes en los paises de
la América media y es este procedimiento de andlisis el que Dane usa para
ir sacando a luz los hechos, sefialando sus semejanzas, diferencias o con-
trastes, preocupado s6lo por detenerse en el limite temporal que se impuso
en su estudio y lograr, en las conclusiones, una caracterizacién del co-
mercio alemin con las seis rep(blicas hispanoamericanas.

Al finalizar las guerras napoleébnicas, después del bloqueo continental,
los paises europeos se apresuraron a buscar nuevos mercados para colocar
sus manufacturas excedentes, precisamente cuando el comercio espafiol
con las antiguas colonias sufrié un fuerte quebranto. Las primeras rela-
ciones comerciales las establecieron las ciudades libres (Hamburgo, Bre-
men, Liibeck) de la Liga hanseatica, luego Prusia tuvo interés en co-
merciar directamente. Las relaciones tuvieron pues por objeto: vender
en América productos europeos. Las diplométicas, a las que también se
refiere el autor fueron secundarias y convencionales, segtin si podian o no ser
Gtiles a la promocién comercial. A este respecto Dane asienta que, en el
conjunto de relaciones extranjeras de los nuevos paises, las de los alema-
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nes, aparecen en Meéxico, como respetuosas de la vida interna del pafs.
En esta Republica, los comerciantes alemanes lograron provecho en las
primeras décadas de su presencia en el pafs para ir perdiendo importan-
cia, con los afios, en el total del comercio extranjero. En cambio en
Centroamérica, los alemanes, cuyas ganancias comerciales fueron pobres
al principio, llegaron a tener cierta influencia politica y pusieron las
bases para un comercio que fue prospero después de 1870,

Dane sefiala claramente que los contactos fueron en beneficio comer-
cial de los alemanes, pues los hispanoamericanos no tenian manufacturas
que vender y el comercio de la plata estaba en manos inglesas. Los ale-
manes trajeron a México telas de lino, seda y algoddn, merceria y articu-
los de hierro y acero y se llevaron colorantes (palo de Campeche y
Brasil) cochinilla, indigo, afiil, maderas finas y de construccién, cueros,
vainilla y de Centroamérica, ademas café. El comercio alemin por el
océano Pacifico fue méas préspero que el del Atlantico y no siempre bien
documentado.

En 30 tablas y cuadros estadisticos se resume la informacién que
pacientemente se recogié en archivos, tanto de Alemania como de México
y Centroamérica, adicionada con noticias encontradas en gacetas, dia-
rios, boletines y numerosas obras impresas, Tiene pues este estudio, el
primero de una serie, cuyo editor es el Dr. Hermann Kellenbenz, el mé-
rito de contener la descripcién factica y amena de las andanzas de los
comerciantes alemanes que pasaron o se radicaron en México y Cen-
troamérica, de su manera de proceder y adn de pertinentes noticias de
su vida privada, de las compafiias que fundaron, de los negocios que
hicieron, de los productos con que comerciaron, de los barcos que lleva-
ban y traian las mercancias, de la politica administrativa de los diferen-
tes estados alemanes, a la que acompafia las listas y los ntimeros que tan
necesarios son para acreditar conclusiones.

Como es obvio, por ser este un libro aleman, éstas son principalmente
Gtiles para la historia de las relaciones exteriores de comercio de la na-
cién alemana, aunque también interesantes para precisar, por ejemplo,
que fueron comerciantes alemanes quienes proveyeron de telas finas, me-
dias y merceria a la sociedad mexicana acomodada de la primera mitad
del siglo xmx, asi como para rastrear la fama de los comercios alemanes
de ferreteria instalados en las principales ciudades de México y para ex-
plicar la participacién alemana en los negocios del café.

Maria pEL CARMEN VELAZQUEZ
El Colegio de México

Marcos KarLaN, Gobierno peronista vy politica del peirdleo en Argentina
1946-1955. Caracas, Universidad Central de Venezuela, 1971.

Esta obra, como lo sefiala el autor, no es enteramente nueva; repro-
duce en lo sustancial un estudio publicado en 1957 bajo el titulo Econo-
mia y politica del petréleo argentino, 1939-1956.

El objetivo de Kaplan es basicamente seguir de cerca la evolucién de
un sector econdémico tan estratégico como es el de la industria petrolera



